第二部分 采购需求
一、服务内容
服务需求清单
	序号
	项目
	规格
	数量
	备注
	时间

	1
	打造“健康花都”品牌
	统一“健康花都”品牌标识
	1项
	设计栏目标识，提供用于日常宣传
	经甲方通知并提交材料之日起30日内出具初稿。

	2
	二十四节气创意系列视频
	每条成片时长约1分钟
	8条
	发布平台：广东省内或广州市内主流新媒体发布平台
	每个节气前20 日出具初稿，并于节气当天发布。

	3
	名医名科专栏
	视频制作+深度宣传
	3期
	重点宣传名医团队/名科室/名护理团队/先进集体和个人
	经甲方通知并提交材料之日起20日内出具初稿

	4
	重大节点活动
	深度话题策划+海报制作+H5投票+落地活动执行
	1项
	报价不含场地费用
	经甲方通知并提交材料之日起20日内出具初稿。

	
	
	医院机构评选类节点活动推荐
	1项
	/
	经甲方通知并提交材料之日起20日内出具初稿。

	采购预算（最高限价）：人民币165000元


注：1、供应商须对本项目采购需求中的全部服务内容进行响应，不允许只对其中部分服务内容进行响应，否则视为无效响应；
2、具体发布/执行时间及内容以最终双方签署的《认刊书》为准。
二、服务要求：
1、服务方应按上述《服务需求清单》中要求的时间提交初稿并经采购方审核通过，如审核未通过的，其中针对序号1、序号3、序号4的服务项目，服务方应在收到采购方反馈之日起20日内修改并获得审核通过；针对序号2的服务项目，服务方应在二十四节气前10天内完成修改稿并经采购方审核通过，同时应在二十四节气当天发布最终稿。
2、采购方在服务方提交项目初步成果（包括但不限于传播策划服务文稿、视频/文案定稿、活动资料、印刷品等）的3个工作日内以邮件或书面形式确认是否满意服务方提交的初步项目成果。采购方有权利监督服务方对本项目服务内容的完成情况，并对服务方的服务成果提出修改意见，服务方有义务配合修改并最终获得采购方的认可和同意。
3、如涉及传播策划服务的，服务方因自身原因未能按本合同约定提供传播策划服务的，服务方将按“错一补一、漏一补一”的原则为采购方提供的同等类型、同等要求的补偿，且服务方不再额外向采购方收取具有补偿性质的传播策划费。
4、采购方委托服务方制作的项目，在采购方付完全部款项后，由采购方提供资料所完成的成果知识产权归采购方所有，服务方有权享有署名权。
三、服务期限：自合同签订之日起至2025年9月30日止（期限一年）。
四、暂定付款方式：服务期最后一个月，甲方一次性支付向乙方支付本合同合作费用。注：付款方式以双方最终签订的协议中的约定为准。

